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Since it was founded back in
1957, screen ink manufacturer
Jujo Chemical has been offer-
ing innovative products to its
customers across various in-
dustries including electronic de-
vices, medical care, cosmetics
and fashion. Thanks to diligence,
steadfastness and a clear plan,
continued success at home and
overseas is expected.

"Our capacity to continuously
and stably create high-quality
products is one of our core
strengths,” says company presi-
dent Hiroshi Koyama. "However,
if we carry on production only lo-
cally in Japan, the costs are going
to be higher. Therefore, as seen
with other Japanese companies,
by transferring our monozukuri
methodology overseas, creat-
ing and selling our products in
those markets, we can reduce
our overall costs.”

"Taking our expertise abroad
also allows us to leverage lower
labor costs, which major Japa-
nese companies are good at do-
ing,” he adds.

With the screen ink market
being a competitive one, it's in
UV ink where Jujo Chemical has
an advantage.

"There are quite a lot of com-
petitors in the screen ink market,
so I believe that our strength
lies in our UV ink, which is of
the highest quality,” explains Mr.

UV ink surface decoration
Koyama. "This has led to us being
highly valued by our customers,
and a lot of our sales come from
our UV ink. Our functionality ink,
such as the ink used for conduc-
tivity and insulation, also has a
very high reputation.”

And when it comes to innova-
tion, the company knows how

Original article published in Newsweek on November 4th, 2022. Written by the Worldfolio

Jujo Chemical: At the forefront of
iInnovation in Inks and coating agents

Deeply committed to R&D, Jujo Chemical has developed products such as its UV inks, which emit significantly less
CO0, than conventional inks, while supplying key industries, including automotive.
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"Since 2021, 100% of the electricity used at our

plants comes from renewable energy generated by
hydro-electric sources. This accounts for more than
90% of the total electricity that we use as a firm.”

Hiroshi Koyama, President, Jujo Chemical Co., Ltd.

Ink production by three-roll mill

important new ideas are to a
constantly changing landscape.

“The market for the screen print-
ing industry, which we are in, will
shrink,” believes Mr. Koyama. “For
that reason, we are concentrating
our efforts on new product de-

automobiles, specifically conduc-
tive inks as substitutes for wire
harnesses and laminate materials
for EV batteries. The second theme
is our response to the environment.

“We believe that these two
areas require drastic change,

velopment o "" and this poses
and eager ( / its own chal-
to achieve / lenges, includ-
innova- ing coming up
tions. We with new en-
have two vironmentally
important | friendly prod-
themes in ucts, poten-
our R&D. tially water-
The first is Lamination machine based or those

that use biomaterials. We are
also developing conductive lay-
ers with our inks for Perovskite
solar cells, which will spread in
the near future. This is the sec-
ond pillar of our R&D strategy.”

Conductive ink as substitute for
wire harnesses

This approach leads us back
to the focus on international
collaboration.

"Right now, we do not have a
deep partnership with another
company, but we are certainly
open to that. Due to the devel-
opment challenges in our area of
focus, collaborating with the right
companies would enhance both the
speed and quality of development.

"Based on the current popula-
tion of the regions, as well as the
expected growth of these markets,
our target is China and Southeast
Asia. We already have locations in
Taiwan, Thailand, China and India,
and they will be our future concen-
tration points. A characteristic of
our overseas business is that there
are no Japanese people and all
employees are local, allowing us
to serve and support the mindset
and needs of those customers.”

JUUUUIIUY

Conductive ink for textiles

Mr. Koyama is driven towards
establishing a lively working en-
vironment in which his employees
feel motivated and where they set
targets for themselves, aligned to
the company objective to deliver
unique and innovative products
that enhance human life.

"The greater amount of our prod-
ucts that the customers gladly pur-
chase, the better we can contribute
tosociety,” the president concludes.
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Seit seiner Griindung im Jahr 1957 vers-
orgt der Siebdruckfarbenhersteller Jujo
Chemical seine Kunden mit innovativen
Produkten fiir verschiedene Branchen,
darunter elektronische Gerate, med-
izinische Versorgung, Kosmetik und
Mode. Dank Engagement, Beharrlichkeit
und einem klaren Plan werden weitere
Erfolge auf nationaler und internation-
aler Ebene erwartet.

“Unsere Fahigkeit, kontinuierlich und
stabil qualitativ hochwertige Produkte
zu produzieren, ist eine unserer grof3ten
Starken”, sagt Senior Hiroshi Koyama,
Président des Unternehmens. "Wenn wir
jedoch nur lokal in Japan produzieren,
sind die Kosten hoher. Daher konnen
wir, wie andere japanische Unternehmen
auch, unsere Gesamtkosten senken, in-
dem wir unsere Monozukuri-Methode
ins Ausland transferieren und unsere
Produkte auf diesen Markten herstellen
und verkaufen.”

“"Durch den Transfer unseres Know-
hows ins Ausland kénnen wir auch von
niedrigeren Arbeitskosten profitieren,
wozu groBe japanische Unternehmen
in der Lage sind", fiigt er hinzu.

Da der Markt fiir Siebdruckfarben
sehr wetthewerbsintensiv ist, hat Jujo
Chemical einen Vorteil bei UV-Farben.

“Es gibt viele Wettbewerber auf dem
Siebdruckfarbenmarkt. Ich denke, unsere
Starke ist unsere UV-Farbe, die von sehr
hoher Qualitét ist", sagt Koyama. “Das
hat uns bei unseren Kunden sehr beliebt
gemacht, und ein groBer Teil unseres
Umsatzes kommt von unserer UV-Farbe.
Auch unsere funktionellen Farben, zum

Oberflachendekoration mit
UV-Tinte

Beispiel fiir Leitfahigkeit und Isolierung,
haben einen ausgezeichneten Ruf.”

Und wenn es um Innovation geht,
weil3 das Unternehmen, wie wichtig
neue Ideen in einer sich standig veran-
dernden Landschaft sind.

"Der Siebdruckmarkt, in dem wir
tatig sind, wird schrumpfen”, glaubt

Original article published in Newsweek on November 4th, 2022. Written by the Worldfolio

Jujo Chemical: fihrend in der Innovation
von Druckfarben und Beschichtungen

Jujo Chemical engagiert sich stark in Forschung und Entwicklung, entwickelt Produkte wie UV-Farben, die deutlich
weniger CO2 ausstofB3en als herkdmmliche Farben, und beliefert Schliisselindustrien wie den Automobilsektor.
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"Seit 2021 stammt 100 % des in unseren Fabriken
verbrauchten Stroms aus erneuerbaren Energien, die aus
Wasserkraft gewonnen werden. Das entspricht mehr als 90 %
des gesamten Stroms, den wir als Unternehmen verbrauchen.”

Hiroshi Koyama, Prasident, Jujo Chemical Co., Ltd.
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Tintenherstellung mit einer Dreiwalzenmaschine

Koyama. "Deshalb konzentrieren
wir uns auf die Entwicklung neuer
Produkte und streben nach Innova-
tion. Unsere Forschungs- und Entwick-
lungsaktivitaten sind auf zwei Haupt-
bereiche ausgerichtet. Der ersteist der
Automobilsektor, zu dem leitfahige
Druckfarben Ca
als Ersatz (
fiir Kabel-
baume und
laminierte
Materialien
fur Elektro- |
auto-Batter-
ien gehoren.
Das zweite

1

Kaschiermaschine

Thema ist unsere Antwort auf die
Umwelt."

"Wir glauben, dassin beiden Bereichen
radikale Veranderungen notwendig sind
und dass dies Herausforderungen mit
sich bringen wiirde, insbesondere die
Entwicklung neuer umweltfreundlicher
Produkte, die auf
Wasserbasis oder
unter Verwend-
ung von Biomate-
rialien hergestellt
werden kénnen.
Mit unseren
Tinten entwick-
eln wir auch leit-
fahige Schichten

fiir Perowskit-Solarzellen, die in naher
Zukunft immer haufiger zum Einsatz
kommen werden. Dies ist die zweite
Saule unserer Forschungs- und Entwick-
lungsstrategie.”

Leitfahige Tinte als Ersatz fiir
Kabelbaume

Dieser Ansatz bringt uns zuriick
zum Kern der internationalen Zusam-
menarbeit.

"Im Moment haben wir keine ti-
efer gehende Partnerschaft mit einem
anderen Unternehmen, aber wir sind
sicherlich offen fiir eine solche Partner-
schaft. Angesichts der Entwicklungshe-
rausforderungen in unserem Interessen-
bereich wiirde eine Zusammenarbeit mit
den richtigen Unternehmen sowohl die
Geschwindigkeit als auch die Qualitat
der Entwicklung verbessern.”

“Aufgrund der aktuellen Bevolker-
ungszahlen in diesen Regionen und des
erwarteten Wachstums dieser Méarkte
konzentrieren wir uns auf China und
Stidostasien. Wir haben bereits Biiros
in Taiwan, Thailand, China und Indien,
auf die wir uns in Zukunft konzentrieren
werden. Das Besondere an unserem
Uberseegeschéft ist, dass es dort keine
Japaner gibt und alle Mitarbeiter vor
Ort sind, so dass wir die Denkweise und
die Bediirfnisse dieser Kunden bedienen
und unterstiitzen kénnen.”

Leitfahige Tinte fiir Textilien

Koyamaist bestrebt, ein dynamisches
Arbeitsumfeld zu schaffen, in dem sich
die Mitarbeiter motiviert fiihlen und
sich Ziele setzen, die mit der Mission des
Unternehmens tibereinstimmen, namlich
einzigartige und innovative Produkte
anzubieten, die das Leben der Menschen
verbessern.

*Je mehr Kunden unsere Produkte
kaufen méchten, desto mehr kdnnen wir
zur Gesellschaft beitragen”, schloss er.



Newsweek

Hudousnadelutl 1957 uén
uiinAuwa iy usgndIuatng

Jujo Chemical Tiusnmsu&asiouai

arafadugnerluanaivnssy
nnarnnaty laun adnsal
dldnnsafind arsquagunw
1P3a9dNa1Y LAz ORHIC RN
Affu wiuy ua"mmumﬂ’mau
mmmsa:mLmoﬁmﬂizanmm
fFaathvsaiiasieludlsana
uasnvlssing
“ArusIN1Tanadnlunig
Franandurinauningoacn
aatflasuastunvdanioluqa
udenaatsn” Hiroshi Koyama
ﬂsvﬁwuu%ﬁmnma "aeina'ls
Anu mmswmmumswam
Lawv‘tusgﬂu funuazgedu
AILAN mumuammmﬁms
LL‘iJ'iJTiJTu‘ﬂﬂivlﬂVIm’\\'iﬂi"Wlﬁ
Wiandauaranandafuvily
aauiauduusEnaug 19
azdNTaaaduNnulnasInle”
“msmmmgm‘mvﬂmmm

gadisaangaivlseinavinlu

Liﬁ"lﬂﬂi“iwumnmumuusamu
ﬁamao eﬁomutsaoﬁumm‘mm q
a9 uvin' 6" LNty
AN RIANTARNN
ansuﬁmiummuqo 19 Jujo
Chemical finganuw UV 7Ale
wEnulusanai
mmwﬁnﬁuﬁan%uﬁﬁjum
tagtauAiy wuLiadnqauds
AaILaL NATNAUW UV dodl
ﬂmmwaq‘luswmnqoa‘m Al
Koyama ague “vinlvinana
Lﬂuaomanm‘lumwc«imm Way
HAAUIAFIUNIAVDILIINNANA

AMIAAUEAINURINTIAANW UV

wilnwuw UV aagisiias 57w
fandfinAuwnladoulaaci196
iy uidnAuwnlddrusunsin
A wazldiduauiuiasAiu
Namﬁm%mmu'ﬁ‘amuﬁu"

LY Luatﬂutsamaaumnssu
ummumﬁs”ﬁn"laLm‘tvmﬂaaa
mshmgmnmaamwmmmmums
wsuwlavatnesiaiiiag

Original article published in Newsweek on November 4th, 2022. Written by the Worldfolio

Jujo Chemical: wuminiuInnssuiIag
NAANNWURLFITLARAUMND

Jujo Chemical 1&1a3asn1sitauasiaiunathedndonaylawmuindnduaiong q wiu uiinfinw UV deidaas CO2 van
ANudniun ldatrvunn wiaunsdamudadauailvifuana 1 nassunaneneg sIUA9ENULUG

Oy
) 6666 0
bo bbb ¢

A

> o ¢
> & ¢

=
Y

“Yudoua® 2021 A7 12 TuTse9una s
Wonua 100% mmnwaamuuuunnum"l,mm

TAY w99 U Aailu
Al luussn

90% waslWH 1 Fonua

Hiroshi Koyama ds¢anuusE¥n Jujo Chemical Co., Ltd.

asuaandinfiuwaiainiasundannde
“aaradusuandI NIz
AUWENFUNLIvinatnauiiingy
WnafIATU” AaL Koyama idaiaiu
Tu “eranaiitsdeniuldnnng
Warunaadailu 9 uaznszsiu
TiAauianssn 9 fidszidu
shﬁq.;aaoamoﬁ’msnmsﬁmmu

aIm%mmmmas’tumﬂum’“Lwﬂw
suiduizasdanisnavauassa
ANNIARaN
Ls'lL*ﬁ‘a'naaoa'auumaoun'ﬁ
Lﬂaﬂuuﬂaamo‘mm uagnIg
WWasuulasuInsaufuainu
Winie lddasiilunisdndu

Weluuav '| ¥ ciﬁg\ﬁ’zllsm”(‘lﬂﬁ
157 a9 Mdufiasdu
usnfaenu Jdouradau
auUe e altaagiiu
(SN R RE WA G N
Tdudinin Ald w1y
TWATuN nanNMIa
Unugls W& M A owal 7
Saunsian ‘l?ﬁaﬂmmw
a1fitun wAFagandiiue uanaini

W u AUt TW W Tuain
nilnuassd sy laarsidas
Perovskite viagiinasladenuuns
Mam}uaummﬁulnd AdaLan
nanngavlunagnsWaruluay
Jqauaa”

i Wi Aldunudusuns
Usznavuanaln

wuIN19dvinlris nduun
Tenuauladualriusrudia
seninvlsuina

“lunauilisnfelaisiainusu
flafuus¥nau q amoﬁneﬁ‘o
westdafuaguradu tlavan
fauvinialunisWaiundy
&ovimudrdyag as
smuaﬁunswmmnnmaoa"mu
mw‘tumomwmsumuﬂmmw
AsWaunddu

“ndurulszainsiaqiu
2a9iaaunarnisiiiuianviaig
asallidniuaaraatdl i
wingzadnAaduLagadangiu
aantdaale tfinaalulsuniy
ne Su uagdude ssinawmiandl
azgnanefiuraiianuaula
Tuaume Anwaanisaasgsia
snvlssinanadsIAanisnluud
ﬂumﬂul,aﬂ uagwiinunnAu
dluauludud vinlwisrauisa
TusnsuasatusuuaIuAlINY
AauazanusaInsuavgnale”

TV,

nilnu W dmsudona

Ao Koyama atiugyunns
AIIININUIARANAITVINIIU
nidintn vinlviwilneuidnd
wsvnsgsunazatihnunalvdu
auavTaeniuldauingssaod
ADIUTEN Lwamuauwamnmm
u‘mnﬁu‘muﬁummanﬁnwmﬁ
m‘lummmmtﬂuammu

““oanmuuwﬁawamnmmwaa
Lsm'mwn"l,ws mnﬁoﬁmuﬁm
Widoauddumnwiniu” Uszsu
usEnnaMaTl



Newsweek

TiFfeL:

+% wlﬂﬁﬁﬁmlNE%TﬁFWﬂnEﬁﬁﬂﬂk%ﬁﬁﬁ%%Fl,ME#LEM SURHNELHE

BFfeaqimE

ﬁm%ﬂﬂ%ﬂﬁ%'f
£WI g 1957 ERIZ
Xk, —EAHBRTFIEE.
7 iRfE . oz s e &
%ﬁﬁMEPkT@ﬁm
FR. EEIANESHE. B
EABNBEHRAEH A E
Wik, EERNITIHE
ES %%%%o
NEIFSE - INITE N R
BAVRE RS fR @t g%
REF=mIE j]zlz?j?,ﬂ]ﬂ’]
ot z—. “BUR
BRMREAARRLHITE
HlE, KAZREM.
FridAtnE E B AR ik —
¥, BIEEmREEGE
BRERI, EHEMEF
RS FHATHI =M, 'ET
BEAEIATM B A o
“¥ Tl FIR T B E S
HEERKEM T IR
K, TRRXZHEAARRQF
BEKR, 7 fthhTE.
THRUIMNUVEREER
REBRZENAZEHIHH
B #Um & o
N e EmER: ¢
zZMmEDTHLEER
ZESXNF, BERMERE

BMMMERTHMNN
UV HEFEREMNR
B. XEHMNELFR=E

UVilERmE

i
BRE TN,

i B #
iTB9 K #8 4 $H & B K

a

BERMNPUVHEE. 5
SNIRAT A ThRE M h &,
BlanA T SR MEZN
HE, BDEZAERENE
ﬁ_ﬁ ”

o

Original article published in Newsweek on November 4th, 2022. Written by the Worldfolio

 SHEBFERAE

THISEITA

T < it e B, CBHELARE
=r g F .
i : it BB RRINEF S
7 B B = e B
“BE, BNHRES
Bt A R EERENE1E
X%, ERIN T

“B 2021 FRk, AT 2 100%fE Ak
DERBEFENE . MIT ABRES T HAN

B WS HBERN 90% A L. 7

THRALEHE NS

=R ESAE ERE

BREEGQANSTHE

SE. ETEIERSE
FrERAkE, S&&EM
RAEEERINRE L REE
FiRERE.
“IRIEX LM X XA
MADO%E, UEIXL
WM KT, AT
MBS %¢lﬁ%ﬁ
RIS ?izﬂ]E?Z :l/%\
ZE. PEMENERA
MEL, AE R IAD
RERXEMER. AT
BONELIH— DR
EREBEHBEAN, FER

THZHMA, XER
18

BILEHEMEFHN

REGFE, NBRME HMEBMEBISERMAR
RN EURBRIE BHH %_¢ B A
BEZLER. IREE O R XS o

“HATT P AL B9 22 0 ED CHANNAARZREADAA MR MERRERBEHEN
mipE gD, 7 Ml HERF-IPEAKRE, FRXF.
HiNA, ‘ERW, F O MESAOKLEET  NIEERAOTFEI-
MEEENTFEFH R, FEREREHFZo, T PESEIHNIERE,
F @R AUH %‘izﬂ]ﬁ’]ﬁi%?'i REEKMERNEDM M RATMNEMTRRLENH
CHZIRO “U, Mead. HNEHECRESKAAEEE
RN " BME®E REFNER, Rith—
m, $£— Bt &Kk EZERAFNTS,
TRAE SREN HUBREALENEE.
=, A M £ £5 5K ‘ERREEBIN
A E A1 AR MEEHZ, HMOMNH
HNERL HbSHE SWaEmBsx, " 8
ROSH FEEMB RILE.




Newsweek

TR L

TEUIEAHEN UVEEAMRBNERSERGNLXEERAMENES, HEEBEN - SUERHMEAARER

R EsBE.

HAPEDRI M BRIER +
BT B 1957 L
*, —_EREFHE. B
BORE. Lt mFm %
FEFNE FREAIFTHN
Efm. BEREHE. B
EABNBEHRAEH A E
R, EENITISE
EEESER.
NEIEGE IS S
M FERELAE
EmEEMmMNENTER
Mz ESEZ—.
BUMRFMIER AKX
TETEERE, KA
EREN. AULUOREH
fit B A B FE—H, KM
HERHERTZEZERE
FAN, EE M A EFK
EZMNER, EARE
REFAEERA. ”
“ 1 55 3 N 7 B B Ak
It % & B KR 5 8 71 R
K, BERRZHHEHAEAR
SERMA, " fhETE.
THEALIHMUVHER
BERFBEHNHAEDHET
HHhREm L.
INDREBRER: ‘A
MHETH LELERZH
FHF, BREERM
HESREREMBE UV
MEBEHERENSE

UV i 28 5% T 4 B

EERMEXRZAE
BRFE, mMARMM
Ao HEHEAME B K
MEUViRE. 5531
MIhgEMmE, flamA
RS E MBS HE,
LEERENESE. 7

Il

0

Original article published in Newsweek on November 4th, 2022. Written by the Worldfolio

. REFEER

xxxxxxxx
lllll
xxxxx

=
Y
S

> & & ¢

“B 2021 FRLk, IR IS 100% % sk
HBEEMEENE . MIKATEMSL T HM
EECXBAEEN 90% L L. 7

TR TR NS

¥ =

=R B E R

REAH, ABARM

(R ATI p  — et

PERBERRRNESE)

FEFHANMSLNE BREHSIETHORE
REEESEEE.  HH E_ERRAHE
BRMAENGBOR BOEY.
TIRERAEN, T ML CRMERAEWESE
hAmh, ‘ERMY, AB—BEEARE, mH
RELESNMEFE PHARDET WEER
%, TREAF. RE OFES, TRRAMS
K ¢ £ 1 R
WA B o E & .
-0 B E
R W% i R
% — f BKEE
£ K = M 7 95 3k
E ¥ WA BB A
R EHE

THISETT

BLimE. ‘B
ERPENE—TE. 7
2§ 5| B E M
Bl RS E SR .

“BET, FMAELFHR
Ht R B BERENAIE
BA1%, B3MHELFRER

BREEGQANSTHE

. B E N B
FEERA R, RAEN
A ) I I B R
RRERL.
AR5 K E B

MAD®, UERHEL
MHEHNRRER, &M

MEREEPEMRE
DB, HMEKLESE.
RE. PEMEER

MR, fl A% 2 B
RERBEINEER . M
BINEE M — BB
EREBEHEAN, FTEE
ITHZEMA, EFER
MeEsmz e EHE SR

SUUUUUUUUUS U
JUUUUUUUUUUUUEEEE

GRS AEE R E

BAEMTERREHRBED
MR R E. 7
N EBDREL
—EAEREHN IR
5, BIMeEfrp R
FHOERBCRERR
AIEEEMHMTNE
B, BRHEB &K _BfE
ARIFMER, UKE
ABERETE.
‘BRFREBENESK
Bid%z, RMHLIHNER
BMHMK, 7 RREHEE



